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Sì, noi ci siamo 
Studenti cittadini attivi  

per le elezioni europee 2019: 
i risultati della ricerca su giovani e 

percezione dell’UE 
7	marzo	2019	

Cos’è EuLab? 

EuLab	è	il	laboratorio	della	Laurea	in	Scienze	Politiche,	Sociali	e	
Internazionali	e	della	Laurea	Magistrale	in	Comunicazione	Pubblica	e	
d’Impresa	dedicato	alla	comunicazione	dell’Unione	Europea,	della	
cittadinanza	europea	e	della	partecipazione	attiva	dei	giovani	sui	temi	
dell’Europa.	
	
Il	laboratorio	è	realizzato	con	il	supporto	del	Centro	Europe	Direct	
Emilia-Romagna.	
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35	studenti	divisi	in	5	gruppi	di	lavoro	hanno	affrontato	
le	domande	con	due	approcci	diversi	

Indagine	sulla	disponibilità	
di	fondi	UE	e	la	loro	

distribuzione	sul	territorio	
regionale	dell’Emilia-

Romagna	

Indagine	sulla	
percezione	della	UE	tra	i	
giovani:	interviste	e	
questionari	a	diversi	
gruppi	di	giovani	

200	
giovani	

intervistati	

9	
Attivi	in	
politica	

75	
Universitari	

82	
Che	

praticano	
sport	

33	
Lavoratori	

•  19-30	anni	di	età	
•  126	uomini,	74	
donne	

•  Questionari	+	
interviste	in	
profondità	

Chi	è	stato	intervistato?	
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I RISULTATI 
Un diffuso sentimento di appartenenza all’Europa… 

Quanto	ti	senti	cittadino	europeo?	
81%	tra	giovani	lavoratori,	universitari	e	sportivi	ha	risposto	“Molto”	
	
Ritieni	che	far	parte	dell’UE	rappresenti	un	vantaggio	per	l’Italia?	
Più	dei	2/3	dei	lavoratori	hanno	risposto	di	sì	
	
Come	valuteresti	l’ipotesi	di	una	partecipazione	alle	Olimpiadi	
come	Stati	Uniti	d’Europa?	
Il	40%	degli	sportivi	sarebbe	favorevole	a	questa	proposta	

…che trova qualche evidente differenza su base politica 
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C’è scarsa consapevolezza riguardo  
alle opportunità legate ai fondi UE… 

I	giovani:	
	
• Non	sanno	come	i	fondi	UE	sono	utilizzati	nel	territorio	in	cui	
risiedono	

•  Sono	poco	informati	riguardo	al	modo	in	cui	i	fondi	UE	influiscono	
sulla	propria	sfera	di	interessi	(ad	es.	i	fondi	per	lo	sport)	

• Affermano	di	non	percepire	la	presenza	dell’Unione	Europea	a	livello	
locale/regionale	

...ma anche, più in generale, un’insufficiente 
informazione sull’Europa? 

Ritieni	di	essere	informato	sull’UE	e	sul	funzionamento	delle	istituzioni	europee?	

51%	

28%	

49%	

72%	
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90%	

100%	

Studenti	universitari	 Lavoratori	

Poco/nulla/non	so	

Sì,	abbastanza	molto	



07/03/19	

5	

Emerge però il desiderio di essere più informati 
(Lavoratori – N= 32) 

Vorresti	ricevere	più	informazioni	sul	funzionamento	
e	gli	scopi	dell’Unione	Europea?	

78%	

19%	

3%	
0%	

10%	

20%	

30%	

40%	

50%	

60%	

70%	

80%	
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SI	 NO	 Non	so	

È	difficile	avere	un’idea	chiara	della	situazione.	Penso	all’Italia	che	è	in	
questo	alone	di	incertezza	in	cui	da	un	parte	si	sente	che	siamo	ad	un	
passo	dal	baratro,	dall’altra	che	ci	stiamo	riprendendo.	Ognuno	valuta	
ma	per	valutare	bisogna	essere	in	grado	di	sapere	e	conoscere.	Si	
dovrebbe	essere	neutrali,	il	più	possibile,	e	dovrebbero	esserlo	anche	i	
giornalisti.	(Imprenditore,	22	anni)	
	
Secondo	me	se	una	persona	viene	a	parlarmi	di	Unione	Europea	e	
viene	a	spiegarmi	come	funziona	è	già	di	parte,	è	pro-unione,	mentre	io	
vorrei	avere	riscontri	di	persone	che	magari	prima	credevano	
all’Unione	e	poi	sono	diventati	scettici,	per	avere	un	confronto	valido	
da	più	parti.	(Operaio,	22	anni)	

…con alcune tracce di mancanza di fiducia verso le fonti 
di informazione “mainstream” o “ufficiali” 



07/03/19	

6	

Da quali fonti ti informi principalmente sull’Europa? (Universitari – N = 75) 

44%	

13%	

28%	

51%	

57%	

65%	

12%	

1%	

0%	 10%	 20%	 30%	 40%	 50%	 60%	 70%	

Scuola/Università	

Famiglia	

Amici	

TV	

Giornali	(carta/online)	

Social	media	

Blog	

Nessuna	

Un “corto-circuito” comunicativo/informativo è 
stato rilevato anche dall’indagine sui fondi UE 

•  L’Europa	è	molto	presente	dal	punto	di	vista	economico	sul	territorio	
nazionale	e	in	particolare	regionale:	i	fondi	disponibili	sono	diversi,	
ma	i	cittadini	non	sempre	ne	sono	consapevoli	

•  Esistono	problemi	di	comunicazione	anche	verso	i	potenziali	
beneficiari:	

•  Le	grandi	imprese	che	ricercano	i	fondi	non	lo	fanno	direttamente,	si	affidano	
a	società	di	consulenza	che	lavorano	per	loro	

•  Le	medie	e	piccole	imprese	a	volte	non	sanno	dell’esistenza	dei	fondi	europei	
perché	non	sono	promossi	efficacemente,	vanno	ricercati	autonomamente	
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Hanno partecipato 

Federico	Aviano	-	Beatrice-Baldioli-	Arianna-Bagni	– Giuseppe	Calandra-	
Francesca	Carimando-	Giorgio-Carlino	-	Anna-Cavazzoli-	Nikol	Ceola-	
Michela	Cesari-	Alexandre	Costa	-	Antonio	Curci-	Anna	Pia	De	Veredicis-	
Stefano	Fedele	-	Domenico	Federico	-	Sofia-Gallana-	Jasmina-Gargari	-	
Gianni	-Gentile	-	Giacomo-Giulianelli	-	Rocco-Italiano-	Moreno	–Losito	-	
Andrea-Mancini-	Francesca	Marani	-	Elena	Masini-	Francesco	Mazzanti	-	
Andrea	Mazzotti	– Elena	Merzari	–	Luca	Montanari	-	Lorenzo	-Nunzi	-	
Ludovica	Pesaresi	–	Enrico	Pittarresi	–	Zaira	Scanarotti	-	Marco-
Sighinolfi-	Leonardo	Torta	
	
	

Sulla base di questa ricerca…. 

Parte	l’ideazione	della	campagna	di	informazione	sulle	elezioni	europee	del	26	maggio	

Sì,	noi	ci	siamo	
	
Giovani	al	lavoro	per	partecipare	al	voto…	
	
#stavoltavoto.eu	
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Campagna	di	comunicazione	per	promuovere	la	
partecipazione	

alle	elezioni	europee	del	26	maggio	2019	
	

a	cura	degli	studenti	di	EuLab	
	
	

26 maggio 

#VotoAnchEU	

La campagna  

	
Voto	 Anch’EU	 è	 il	 piano	 di	 informazione	 ideato	 e	 promosso	 in	
occasione	 delle	 elezioni	 del	 Parlamento	 Europeo	 dagli	 studenti	 del	
Laboratorio	EuLab	

La	campagna		#VotoAnch’EU	si	inserisce	nel	flusso	comunicativo	della	campagna	#StavoltaVoto	del	
Parlamento	europeo,	potenziandone	ed	arricchendone	i	contenuti	
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•  	Incentivare	la	partecipazione	al	voto	da	parte	dei	giovani	(nel	2014	
ha	votato	solo	il	35%	dei	giovani	europei)	

•  	Offrire	informazioni	sull’importanza	del	voto	per	il	futuro	dei	giovani,	
indipendentemente	dalla	propria	idea	di	Europa	

•  	Informare	i	giovani	elettori	sulla	data	e	le	modalità	di	voto	e	sul	
funzionamento	del	Parlamento	Europeo	

	

Gli obiettivi 

		
• Giovani	19	-	30	anni	
(soprattutto	studenti	
universitari	ma	anche	
lavoratori)		

Gli interlocutori della campagna 
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Online	
• Attivazione	di	profili	sui	principali	social	network		
• Produzione	di	contenuti	per	i	diversi	social	media	
• Pubblicazione	di	contenuti	di	approfondimento	su	blog	universitario	
	
Offline		
• Organizzazione	di	micro-eventi	sul	territorio	(città,	università)	

Gli strumenti 

	
	
		

La campagna sui social network  

/eulab.unibo	

@eulab_unibo	

			@eulab.unibo	

#VotoAnch’EU #26maggio 

#stavolta
voto	
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•  Europe	Direct	Emilia-Romagna	potrà	rilanciare	i	nostri	contenuti	
attraverso	il	proprio	sito	web	e	i		propri	social	network	

•  La	piattaforma	del	Parlamento	europeo	stavoltavoto.eu	potrà	
pubblicare	i	nostri	eventi	locali	per	avvisare	tutti	gli	altri	cittadini		
interessati	

	

Le nostre partnership 

•  Informazioni	sulla	data	delle	elezioni	e	le	modalità	di	voto	
•  Informazioni	sul	Parlamento	europeo	e	sul	tipo	di	impatto	nella	vita	
quotidiana	dei	giovani	

	
Tono	neutrale	sui	temi	europei	ma	attivo	e	positivo	verso	i	giovani		

•  Curiosità	sull’Europa:	vignette,	video-storytelling,	testimonianze	e	
interviste		

•  Coinvolgimento	di	webmedia,	opinion	leaders	e	influencers	giovani	in	
ambito	arts	&	music,	travel,	food,	fashion,	politica	

I contenuti e il tono di voce 

PAROLE – IMMAGINI - VIDEO  
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•  Street	marketing:	es.:	banchetto	informativo	in	occasione	di	un	
evento	pubblico	organizzato	di	solito	a	Bologna	in	una	strada	del	
centro	nota	ai	giovani		

•  Local	marketing:	es.:	pillole	d’Europa	in	uno	o	più	dei	tanti	piccoli	
centri	della	cintura	emiliano-romagnola	da	cui	provengono	i	nostri	
studenti	pendolari,	in	collaborazione	con	i	giovani	del	luogo	

Gli eventi  

Eulab.unibo@gmail.com	
	
Responsabile	del	Laboratorio		
	Prof.	Pina	Lalli	
	

Tutors	del	Laboratorio	
	Claudia	Capelli	
Michela	Zingone	

Contatti  

50	studenti	protagonisti	della	campagna:	Matteo	Alunni	–	Luigi	Amori	–	
Antonia	Amato	–	Giovanni	Angiolillo	–	Alesandra	Antonacci	–	Alessio	
Antonini	–	Ilva	Asllani	–	Desiré	Assaloni	–	Sana	Battah	–	Gabriella	
Battaglia	–	Alessandro	Bellodi	–	Martina	Bencivenni	–	Daniela	
Bereziartua	–	Martina	Bergami	–	Iacopo	Bozzani	–	Alcie	Brighenti	–	
Francesco	Bulgarelli	–	Andrea	Buras	–	Daniel	Canale	–	Letizia	Cardia	–	
Alfonso	Casciaro	–	Clelia	Rita	Cherveddu	–	Elena	Chiarelli	–	Martina	
Cocco	–	Martina	Cocconi	–	Alessia	Cugnigni	–	Fabio	D’Alfonso	–	Lorena	
D’Aloia	–	Aurelio	Pio	D’Ascanio	–	Arianna	De	Maggio	–	Rachele	Di	
Vincenzo	–	Erica	Drius	–	Gaetano	Fiore	–	Nicholas	Frangioni	–	Iulian	
Jercan	–	Giulia	Khosravani	–	Erika	Laddomada	–	Alberto	Lorenzini	-		
Margherita	Massarenti	–	Beatrice	Mazzoni	–	Giada	Nediani	–	
Margherita	Odasso	–	Laura	Pardi	–	Marco	Perrino	–	Carlo	Romeo	–	
Samia	Soravia	–	Andrea	Scipione	–	Margherita	Siroti	–	Ambra	Valeriani	–	
Giovanni	Vallisa	–	Arianna	Vignetti	–	Alessia	Virga		


